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These guidelines present the new signature  

"ENJOY IT'S FROM EUROPE" (composed of a graphic 

stamp and a thematic guideline) to be used on all 

promotional campaigns that have been  

co-financed by the EU.

The guidelines explain to beneficiaries how to use the 

signature (graphic stamp and thematic baseline) as well 

as the mandatory EU emblem and accompanying text.

The new signature "ENJOY IT'S FROM EUROPE" is 

not intended to replace the EU emblem and the 

accompanying line. Both elements (signature and 

separate EU emblem with accompanying text) must be 

visible on all communication material produced as part 

of a co-financed promotional programme.

The new logo "ENJOY IT'S FROM EUROPE" can be used 

either in the form of a signature, accompanied by the 

thematic baseline, or in the form of the stamp, without 

thematic  baseline.

THE EUROPEAN UNION SUPPORTS 
CAMPAIGNS THAT PROMOTE RESPECT 

FOR THE ENVIRONMENT

BIOLOGISK MANGFOLDIGHED OG 
REGNBEDE I PRIVATE HAVER

Green Cities stiller op til Naturmødet senere i maj, hvor fag-
medarbejdere på Green Cities standen vil give de besøgende 
gode råd om, hvordan de kan skabe mere biodiversitet i haven. 

- Den private haveejer kan gøre en række ting for at få flere dyr, insekter 
og fugle i haven og dermed styrke den biologiske mangfoldighed, under-
streger Henning Roed, formand, Danske Planteskoler.
- Men det kan måske være lidt svært at overskue, hvor man skal begyn-
de, og hvordan man kan gøre det, så derfor tilbyder vi gratis rådgivning i 
forbindelse med Naturmødet i Hirtshals den 23-25. maj.
 
Formanden opfordrer folk til at medbringe et billede eller en tegning af de-
res have, og så vil fagfolkene på standen vejlede om såvel øget biodiver-
sitet og om, hvordan man kan anlægge et  regnvandsbed i haven – også 
kaldet LAR (Lokal Afledning af Regnvand). 
LAR har vist sig at have stor betydning set i forhold til at håndtere de mas-
sive regnskyl, da de offentlige kloakker ikke kan gøre det alene. 
Derved er regnvandsbede i private haver en vigtig del af klimatilpasningen

Der vil være masser af planter på Green Cities standen på Naturmødet, 
så de besøgende kan se, dufte og mærke på planterne og samtidig få et 
indtryk af, hvordan de kan bruges derhjemme i haven.  

FAKTA
•	 Se pjece med gode råd om 

øget biologisk mangfoldighed 	
i  her

•	 Se pjece med gode råd om 
regnvandsbede i haven  her

•	 Følg Green Cities på LinkedIn 
her og bliv opdateret på vores 
aktiviteter, artikler m.v. 

•	 Green Cities deltager også 
i Have & Landskab 28. – 30. 
august i Slagelse.

Hvis du har gode ideer, forslag 
til emner, aktiviteter eller andet til 
Green Cities arbejdet, er du 
velkommen til at kontakte 
projektleder Birte Kennedy, 
info@kennedy-kommunikation.nu
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As explained above, the new signature/stamp does not replace the European n emblem and the 
reference to EU co-financing. 

Beneficiaries of EU funding shall always use the European emblem in their communication to 
acknowledge the support received under EU  programmes. 

Rules for the reproduction of the European emblem are found in the Interinstitutional Style Guide: 
http://publications.europa.eu/code/en/en-5000100.htm

The preferred option to communicate about EU funding is to write “Campaign funded by the 
European Union” or “Campaign co-funded by the European Union”, or "Campaign financed with 
aid from the European Union"  as appropriate and next to the EU emblem on the communication 
material where the EU emblem is used. 

B A S I C  R U L E S 

The minimum height of the EU emblem shall be 1cm. 

The name of the European Union shall always be written in full. 

The typeface to be used in conjunction with the EU emblem can be any of the following: Arial, 
Calibri, Garamond, Trebuchet, Tahoma, Verdana. 

Italic and underlined variations and the use of font effects are not allowed. 

The positioning of the text in relation to the EU em blem is not prescibed in any particular way but 
the text should not interfere with the emblem in any way. 

The font size used should be proportionate to the size of the emblem. 

The colour of the font should be reflex blue (same blue colour as the EU flag), black or white 
depending on the background. 

U S E  O F  T H E  E U  E M B L E M  A N D  A C C O M P A N Y I N G  L I N E

https://dk.thegreencity.eu/wp-content/uploads//2019/05/Biodiversitet_folder.pdf
https://dk.thegreencity.eu/wp-content/uploads//2019/05/Regnvand_folder.pdf
https://www.linkedin.com/company/the-green-city-denmark/
mailto:info%40kennedy-kommunikation.nu?subject=
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Det vil også være muligt for de besøgende at få scoret deres have. 
- Via et scorekort kan vi hjælpe de besøgende med at score deres have for 
mængden af biologisk mangfoldighed, fortsætter Henning Roed, der ser 
frem til at komme i dialog med forhåbentlig mange besøgende på Green 
Cities standen, der gennem hele Naturmødet vil være bemandet med 
fagfolk, der kan give gode råd. 

Besøg Green Cities på stand  #51

GREEN CITIES I DIALOG MED 
KOMMUNERNE  

Stort set alle ville gerne prioritere mere grønt i byerne – og rig-
tig mange gør allerede en del, for at få flere grønne områder og 
mere natur i byerne. Men der er også udfordringer.
Det var groft sagt det efterladte indtryk fra Green Cities´ delta-
gelse i den nyligt gennemførte Teknik & Miljø messe i Frederi-
cia – arrangeret af Kommunernes Landsforening.

- Det overordnede indtryk er, at kommunerne rigtig gerne vil prioritere mere 
grønt, siger Susanne Reneé Grunkin, formand Dansk Landskabsarkitekter, 
der ved messen var i dialog med en række KL repræsentanter.
- Men vi oplevede også, at flere er stærkt udfordrede, for eksempel når det 
handler om at finde den nødvendige plads til at anlægge grønne områder. 

Det var første gang Green Cities for alvor var ude at møde en stor og vigtig 
målgruppe – hvorfor alle sejl var sat til – blandt andet med at opbygge en 
inspirerende og hyggelig stand. Og flere fra styregruppen bag projektet 
havde prioriteret at bruge en dag Green Cities standen.
- Det var en rigtig god oplevelse at være med, fortsætter Susanne Reené 
Grunkin, der blandt andet var nysgerrig efter at høre, hvor megen opmærk-
somhed, der er på den grønne dagsorden, når vi kommer. udenfor storby-
erne. 
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Et vigtigt budskab
Også næstformanden for Landskabsrådet, Ole Kjærgaard, var at finde 
på Green Cities standen i Fredericia.
- Jeg stillede op fordi Green Cities har et vigtigt budskab – og de kom-
munale embedsmænd og byrådspolitikere er en vigtig målgruppe, som 
kan være med til at påvirke den grønne dagsorden. 
- De kommunale embedsmænd har brug for input fra os, der har berø-
ring med virkeligheden både på den projekterende og den udførende 
del. Her har vi mange års erfaring med, hvad der skaber de rigtige ram-
mer og hvordan vi holder fast i kvalitet og det langtidsholdbare, forklarer 
Ole Kjærgaard.

Læs reportage om Green Cities deltagelse i Teknik & Miljømessen  
her
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https://dk.thegreencity.eu/flere-dyr-insekter-og-fugle-i-de-private-haver/

