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These guidelines present the new signature  

"ENJOY IT'S FROM EUROPE" (composed of a graphic 

stamp and a thematic guideline) to be used on all 

promotional campaigns that have been  

co-financed by the EU.

The guidelines explain to beneficiaries how to use the 

signature (graphic stamp and thematic baseline) as well 

as the mandatory EU emblem and accompanying text.

The new signature "ENJOY IT'S FROM EUROPE" is 

not intended to replace the EU emblem and the 

accompanying line. Both elements (signature and 

separate EU emblem with accompanying text) must be 

visible on all communication material produced as part 

of a co-financed promotional programme.

The new logo "ENJOY IT'S FROM EUROPE" can be used 

either in the form of a signature, accompanied by the 

thematic baseline, or in the form of the stamp, without 

thematic  baseline.

THE EUROPEAN UNION SUPPORTS 
CAMPAIGNS THAT PROMOTE RESPECT 

FOR THE ENVIRONMENT

GREEN CITIES I DIALOG MED MÅLGRUPPERNE 
Succesfyldt rykind på Green Cities standen til Naturmødet, stor 
opmærksomhed om vores VAT 19-artikel, og tilsvarende mange 
kommentarer og delinger på de sociale medier af Susanne Grunkins 
debatindlæg om at sikre biodiversiteten i byerne. Dertil skal 
lægges en spritny Instagram profil. Det er alt sammen med til 
at styrke og synliggøre Green Cities arbejde for at holdnings-
bearbejde politikere til at udvikle grønnere byer.
Med dette nyhedsbrev om de seneste Green Citites indsatser 
ønskes I alle en god sommer! 

Stor interesse for at skabe mere natur i 
private haver
Natur hitter. Også i de private haver.
Det fik Green Cities medarbejderne at mærke, da de gennem tre dage på 
den grønne stand til Naturmødet i Hirtshals tog imod rigtig mange gæster, 
hvor alle aldersgrupper var repræsenteret.
Et gennemgående træk hos de besøgende var, at de alle var meget 
interesserede i at høre, hvad de kan gøre derhjemme i de private haver 
for at skabe mere biologisk mangfoldighed. Også spørgsmål om anlæg 
af regnvandsbed var et hit. Green Cities fagmedarbejdere på standen 
havde således meget travlt med at tegne og fortælle – og videregive 
mange, gode råd. 
Læs mere her

FAKTA

Følg Green Cities på 
de sociale medier!

KOMMENDE AKTIVITETER
Green Cities vil være at finde til 
Have & Landskab i Slagelse 28. – 
30. august og til Danske Parkdage 
i København 11. – 13. september. 

Vi informerer nærmere herom. 

Hvis du har gode ideer, forslag 
til emner, aktiviteter eller andet til 
Green Cities arbejdet, er du 
velkommen til at kontakte 
projektleder Birte Kennedy, 
info@kennedy-kommunikation.nu
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As explained above, the new signature/stamp does not replace the European n emblem and the 
reference to EU co-financing. 

Beneficiaries of EU funding shall always use the European emblem in their communication to 
acknowledge the support received under EU  programmes. 

Rules for the reproduction of the European emblem are found in the Interinstitutional Style Guide: 
http://publications.europa.eu/code/en/en-5000100.htm

The preferred option to communicate about EU funding is to write “Campaign funded by the 
European Union” or “Campaign co-funded by the European Union”, or "Campaign financed with 
aid from the European Union"  as appropriate and next to the EU emblem on the communication 
material where the EU emblem is used. 

B A S I C  R U L E S 

The minimum height of the EU emblem shall be 1cm. 

The name of the European Union shall always be written in full. 

The typeface to be used in conjunction with the EU emblem can be any of the following: Arial, 
Calibri, Garamond, Trebuchet, Tahoma, Verdana. 

Italic and underlined variations and the use of font effects are not allowed. 

The positioning of the text in relation to the EU em blem is not prescibed in any particular way but 
the text should not interfere with the emblem in any way. 

The font size used should be proportionate to the size of the emblem. 

The colour of the font should be reflex blue (same blue colour as the EU flag), black or white 
depending on the background. 

U S E  O F  T H E  E U  E M B L E M  A N D  A C C O M P A N Y I N G  L I N E

Henning Roed, (mf) formand Danske Planteskoler, er her i dialog med besøgende på 
Green Cities standen ved Naturmødet i Hirtshals for nylig.

https://dk.thegreencity.eu/stor-interesse-for-at-skabe-mere-natur-ogsa-i-de-private-haver/
mailto:info%40kennedy-kommunikation.nu?subject=
https://www.facebook.com/TheGreencityDK/
https://www.linkedin.com/company/the-green-city-denmark/
https://www.instagram.com/thegreencitydk/
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Træer skal værdisættes med respekt
Vores bytræer rummer store værdier i forhold til klima, biologisk mangfol-
dighed og i hele vores oplevelse af byen. Derfor er det vigtigt, at vi beskyt-
ter og respekterer bytræerne.  En revideret model af ”Værdisætning af 
skader på træer” – VAT19 kan beregne et træs værdi i kroner og øre.
En række brancheforeninger har sammen lavet et udkast til en model, der 
holistisk og objektivt kan værdisætte træer. Modellen – VAT19 – som kan 
fastslå et træs værdi i kroner og øre, blev lanceret i 2003, men er nu blevet 
revideret.
Læs mere her

Grunkin til det ny Folketing: 
Byudviklingen ødelægger den biologiske 
mangfoldighed
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”Det er bekymrende, når lokalpolitikere stolt fortæller, at deres kommune er grøn. 
For samtidig har de blikket så skarpt rettet mod, at deres by skal vokse, at de 
overser, at levestederne for dyr og planter forsvinder bid for bid”, skriver Susanne 
Renée Grunkin, formand for Danske Landskabsarkitekter i debatindlæg.

Grunkin mener, at det manglende fokus på at sikre den biologiske mang-
foldighed går under radaren, fordi der ikke er store erstatningssummer på 
spil som med klimakrisen. Heri er Henning Roed, formand Danske Plante-
skoler helt enig.
– Det er meget vigtige pointer, Susanne Grunkin fremfører i debatindlæg-
get. De grønne miljøer i byerne er langt mere komplekse, end de fleste 
politikere forstiller sig, siger Henning Roed, der efterlyser større forståelse 
og indsigt i de grønne miljøer og deres betydning.
Læs Susanne Renée Grunkins debatindlæg her  
Læs artiklen på Green Cities hjemmeside her

https://dk.thegreencity.eu/traeer-skal-vaerdisaettes-med-respekt/
https://politikenbyrum.dk/Debat/art7229797/Byudviklingen-ødelægger-den-biologiske-mangfoldighed
https://dk.thegreencity.eu/byudviklingen-odelaegger-den-biologiske-mangfoldighed/
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Green Cities breder sig stadigt mere på de sociale medier. Antallet af fans 
på Facebook vokser støt, det samme gør vores LinkedIn profil – og nu er 
vi også på med en spritny Instagram profil.
- Vi har stor effekt af de opdateringer og nyheder, vi lægger på de sociale 
medier, ved at flere og flere kommenterer og deler vores opslag, siger 
Henning Roed, formand Danske Planteskoler. 
- Vi arbejder for at få skabt en bevægelse blandt befolkningen, politikere 
m.fl. i retning mod grønnere byer og her er den netværkskommunikati-
on, der foregår på de sociale medier et meget vigtigt redskab, pointerer 
Henning Roed og opfodrer til, at man klikker sig ind og følger Green Cities 
aktiviteter på de sociale medier.

thegreencitydk

Er du til gråt eller grønt?

Vi har i Green Cities leget med tanken om, hvordan vi kan forvandle 
gråt til grønt. Se animationsfilmen, hvor vi har givet Bryggen, Forum og 
Rådhuspladsen i Købehavn et helt nyt udtryk.  
Se videoen her

https://www.youtube.com/watch?v=L2W_rTEoPUA&list=PLUXcagSQ2gddLOG_jHX9lEJX0gYDSB7G4&index=1

